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, Nie wszystko ztoto, co siswiecl,
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rodzinie
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Zajecia 9 adresowane do uczniow klas I1'i 1ll, PG, ktorzyptywnie odpowiedz na
propozycg dodatkowej pracy podczasmiu spotka trwajgcych dwie godziny lekcyjne.
Planowane zagia map na celu umgliwi ¢ uczniom przygcie krytycznej postawy wobec
niektorych ofert wspotczesnedwiata, zachci¢ do podejmowania wysitku stawanig si
swiadomym konsumentem, ktéry chce bardziejébyiz ,mie¢”

Sadz, ze propozycja zaf 0 ponizszej tematyce poszerzy zakres wiedzy zdobywanej
podczas zgf z wiedzy o spoteczstwie. Mam nadziej ze realizowane téei i formy pracy
przyczyng sie do umocnieniadnz podniesienia pozytywnej samooceny uczniow w kwesti

ich umiegtnaosci i zdoInaci.

Program opracowatam korzystajz elementow Podstawy Programowej ksztatcenia
0golnego z wiedzy o spoteamdwie w gimnazjum, opublikowanej przez Ministerstwo
Edukacji Narodowej Zatresci ksztatcenia nawkujg do programu nauczania wiedzy o
spoteczéstwie do Kl. 1l pt.: , Dzialam aktywnie”, z ktoregkorzystam na lekcjach wos
(nr dopuszczenia DKW — 4014 — 214/99)

CELE:

X poszerzenie znajorda niektdrych paj¢ i praw ekonomicznych.

b

poszerzenie umiginosci zaradzania wkasnymi piendzmi

x

pogkbienie wiedzy o prawach konsumenta
ugruntowanie znajondoi potrzeb cztowieka i zdrowego sposobu ich zaspoka

ksztattowanie umiejnaosci krytycznego mgienia

S -

rozbudzanie ambicji ucznia do poszerzania swojefizy i umiegtnosci

x

doskonalenie umigjnasci wspotpracy i komunikowaniagiv grupie



TEMAT JEDNOSTKI
LEKCYJNEJ

TRESCI

FORMA REALIZACJI

1. Jak kupowaz
gtowg?

1. O czym naley pametac robiac
zakupy?

2. Nie wszystko, co jest do kupienia
jest mi potrzebne — jak dokonywa
wyborow, potrzeby cztowieka.

Burza mézgéw, wyktad

2, 3 ,Nie wszystko
ztoto, co st swieci”

1. Jak sprzedawcy, supermarkety
walcz o Kklienta.

2. Fakty i opinie.

3. Potga reklamy, jak powstaje
reklama.

Wycieczka do galerii handlowej —+

obserwacje, wnioski

Wycieczka do firmy reklamowe.

4,5,6

Czy jestem
swiadomym
konsumentem?

1. Komu i na co dajswoje piergdze?
2. Co to jest globalizacja,
sprawiedliwy handel, ekologiczny
konsument

3. Sporadzenie ,Kodeksu
swiadomego konsumenta” i wystawy
pt.: ,Jestémy spoteczastwem
konsumpcyjnym” jako efektow
dotychczasowych dziata

Spotkanie z Rzecznikiem Praw
Konsumenta

Praca z poradnikiem ,Mitodzi
kupujg”, sporzdzanie plakatow,
praca z Internetem,

7. Nie wszystko mi
wolno, poniewa nie
wszystko przynosi mi
korzys¢.

1. Dlaczego miodzi ludzie ulegaj Praca z tekstem, praca w grupac

natogom?

2. Wplyw wzywek na mtody organizn
— wykorzystanie wiedzy ucznidow
przygotowanie plakatow na wystay
pt. , Chcesz b§ wolnym - nie pal!”

N

Vv

burza mézgéw, plakat

8. Jak ciekawie gplzat
czas wolny?

1. Wptyw sposobu spizania wolnego
czasu (w tym korzystania Zeodkow
masowego przekazu) na cztowieka.
2. R@ne maliwosci dzielenia sj
swoim czasem( wolontariat, pomoc
kolezenska, organizacje mtodziewe

i inne)

Praca z tekstem, burza mozgow
korzystanie z zasobow
internetowych

h,



OSIAGNIECIA:

UCZEN:
x podejmuje proby kierowania wkasnym rozwojem,

x docenia swoje zalety i uminosci oraz ywiadamia sobieze mazna s¢ nimi dzieli,

¥ korzysta ze&rodkow przekazu w sposob selektywny, utivaiajacy obrore przed ich
destrukcyjnym oddziatywaniem,

X wymienia podstawowe prawa konsumenta,

x wykazuje st umiegtnosicig krytycznego mglenia,

¥ wymienia nowezrddta informacii,

x aktywnie wspotpracuje w grupie, zamiast przyjméwastawe biernego obserwatora,
PROCEDURY OSAGANIA CELOW:

X przypominanie i navgzywanie do zagadnisomawianych wczaiej na zagciach z
wiedzy o spoteczestwie,

¥ wprowadzanie praktycznych przyktadow, postugiwasxgekstami, czasopismami
znanymi dla uczniéw,

x wycieczka do galerii handlowej, firmy reklamowej

¥ spotkanie z Rzecznikiem Praw Konsumenta

¥ stosowanie ciekawych form pracy uswiajacych ekspresgjuczniow (m.in. takie
jak.zagcia plastyczne, praca z komputerem np. w oparéniesnet),

x dostosowywanie pracy na zajach do maliwosci ucznia,

¥ Kkorzystanie z zasobdw internetowych jakddta informacii,

¥ stosowanie pochwat za najdrobniejsze nawelgogicia ucznia, ggte motywowanie

do pracy,
EWALUACJA:

x modyfikowanie programu w trakcie realizacji,

x indywidualizacja stopnia trud&a proponowanych zadagodnie z potrzebami
uczniow ucgszczagcych na zajcia,

¥ wystawa prac uczniow, ,Kodeksviadomego konsumenta”

*» ankieta
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